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Abstract: With the issuance of its three reports on creative economy in the world (2008, 2010, 2013), UNESCO has 
placed deep into the global arena the concept of creative economy and creative industry. This paper explores the 
latter concept and its historical development in an effort to answer a central question: “does the concept economize or 
commodify cultural heritage”? The close review of the concept and its ramifications leads to the fact of commodification. 
The paper, however, suggests another classification that favors the local community.

1. مقدمة

لافت  ب�شكل  الثقافي  بالتراث  العالمي  الاهتمام  تطور 
من  وك���ان  الع�شرين،  ال��ق��رن  م��ن  الثاني  الن�صف  خ�الل 
وتُحلّل  ر  تُف�سِّ التي  والنظريات  المدار�س  تعدد  ذلك  نتائج 
وال�شفاهي  المادي  التراث  ر عنها  يُعبِّ التي  والمعاني  القيم 
وم�ساهمته الاقت�صادية. وقد ترافق هذا الاهتمام مع زيادة 
حجم التجارة العالمية من ال�سلع والخدمات الإبداعية، �إذ 
�سجل 624 بليون دولار في العام 2011م، وهو ما يبلغ �ضعف 
مقداره  �سنوي  نمو  بمعدل  2002م  العام  في  عليه  كان  ما 
دائ��رة  عت  وتو�ّس  .)UNESCO & UNDP 2013(  %8.8
الاهتمام من ال�صناعات الثقافية �إلى ال�صناعات الإبداعية 
الثقافي  وال��ت��راث  الثقافي  التعبير  م��ج��الات  لت�ستوعب 
الإبداعية  الخدمات  �إل��ى  �إ�ضافة  الح�ضري،  والتخطيط 

يجعل  الذى  الأمر  الفائقة،  التقنية  قاعدة  على  تقوم  التي 
الاقت�صادي  الم�شهد  في  بقوة  حا�ضراً  الإبداعي  الاقت�صاد 

العالمي. 

تتحقق  مركّب  نظام  ب�أنه  الإب��داع��ي  الاقت�صاد  يُعرّف 
مجالات  وي�شمل  والإب��داع،  التطور  من  الاقت�صادية  قيمته 
الإبداعية،  ال�صناعات  بوا�سطة  المنتجة  والخدمات  ال�سلع 
بما في ذلك قطاعات البحث والتطوير وتنمية البرمجيات، 
وقد امتدَّ هذا المفهوم لي�شمل التنمية الح�ضرية وتخطيط 
المدن، وبرز هذا البعد في �إ�سهام الكاتب البريطاني �شارل�س 
 Galloway(لاندرى عندما �صك م�صطلح المدينة المبدعة
 & Dunlop, 2007: 18; UNESCO, 2012: 22; UNESCO &

.)UNDP, 2013: 14
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ملخّ�ص: ب�إ�صدار منظمة الأمم المتحدة للتربية والثقافة والعلوم )اليون�سكو( لثلاثة تقارير عن �أو�ضاع الاقت�صاد الإبداعي في 
العالم في الأعوام 2008م، و 2010م، و 2013م، يكون مفهوم الاقت�صاد الإبداعي وال�صناعة الإبداعية قد دخل مرحلة جديدة 
ي المفهوم وتطوّره التاريخي ومكوّناته؛ وذلك �سعياً للإجابة على ��سؤال  من مراحل التوافق العالمي. يهدف هذا البحث لتق�صّ
مركزي: هل يُحقق المفهوم توظيف للتراث �أم »ت�سليع« له؟ وبا�ستعرا�ضه للمكون المعرفي لل�صناعة الإبداعية، يذهب البحث �إلى 
�أن المفهوم يعمل على تحويل التراث الثقافي ل�سلعة، وتطبيق و�سائل التحليل الاقت�صادي، دونما مواءمة، ذاتها التي تطبق على 
ال�سلع المادية، هذا ف�ضلًا عن تو�سعه في الت�صنيف ب�ضم و�سائل التوا�صل وو�سائطه، وم�ساواتها بالمُنتَج الثقافي. كما يرى البحث 
م مقترحاً بديلًا لت�صنيف اليون�سكو  �أن اقتراح طبقة مُبدعة �سيكون خ�صماً على المجتمع المحلي، �صاحب التراث ومالكه، ويُقدِّ

لل�صناعات الإبداعية ويدعو، في الوقت ذاته، لمزيد من المدار�سة والتحليل لهذه الق�ضية وت�شكلاتها في المجتمعات العربية.

ثنائية التراث الثقافي والاقت�صاد الإبداعي: 
مراجعة نقدية لمفهوم ال�صناعات الإبداعية
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مدى  حول  الجدل  د  تردَّ المفهوم  في  الات�ساع  هذا  ومع 
التزامه بالتعبير عن قيم التراث الثقافي، وهل هو محاولة 

للتوظيف الاقت�صادي �أم اتخاذه �سلعة؟ 

يناق�ش هذا البحث مفهوم ال�صناعات الإبداعية وتطور 
المجال ومراجعتها،  الأدبيات في هذا  مفرداته عبر ر�صد 
كما يحاول الإجابة ب�شكل نقدى على ال��سؤال المركزي: هل 
هو توظيف �أم لا؟ وما هو المنظور )Paradigm( الذي يحكم 

مفهوم الاقت�صاد الإبداعي وال�صناعات الإبداعية؟

2. من ال�صناعات الثقافية �إلى الإبداعية: 

الثقافية  ال�صناعات  لمفهومي  التاريخي  التطور   .1-2
والاقت�صاد الثقافي: 

بع�ض  مع  �سلعة  �إلى  الثقافي  المُنجز  تحويل  انتقاد  بد�أ 
ممفورد  ولوي�س  �إليوت  ���س.  ت.  مثل  الأوربيين  المثقفين 
اللذين اعتر�ضا على �إنتاج الب�ضائع الثقافية وتوزيعها على 
 )Commodification( ت�سليعاً  وعدّاه  وا�سع،  �صناعي  نطاق 
�إلى الأ�صالة )هارتلي 2007م: 19(. ويُعد العلامة  ويفتقر 
الاقت�صادية  بال�سيا�سات  الثقافة  علاقة  بحث  في  الفارقة 
�إ�سهام مدر�سة فرانكفورت)1( عندما حاولت تف�سير الإنتاج 
ال�صناعي للفنون ب�أنها تخطيط �أيديولوجي من المجتمعات 
 Ideological Legitimating( ال�شرعية  لإ�ضفاء  الر�أ�سمالية 
of Capitalist Society(، وقد ذهبت �إلى �أن الإنتاج الثقافي 

الاجتماعية  العلاقات  ونمط  ال�سائدة  الثقافة  يعك�س  �إنما 
وانتقدت  الر�أ�سمالي،  الإنتاج  لأ�سلوب  بع�ضها  يعود  والتي 

المدر�سة ب�شدة تحويل الفنون لن�شاط اقت�صادي. 

لمعظم  مرجعياً  �إط��اراً  والاغ��ت��راب  الت�شي�ؤ  مقولة  تعد 
�أفكار مدر�سة فرانكفورت، وفحواها �أن الب�شر مغتربون عن 
�إمكاناتهم وماهياتهم؛ فالمجتمع ال�صناعي المتقدم يك�شف 
النظرية،  مفكري  بع�ض  تتبع  وق��د  الإن�سان،  اغتراب  عن 
وخا�صة هوكهايمر وادورنو، ت�أثير ظاهرة الاغتراب والت�شي�ؤ 
الفني في  العمل  انحط  والإب��داع، مبرزين كيف  الفن  على 
�أ�صالته، مف�سرين ذلك  �أفقده  ال�صناعي، ما  المجتمع  ظل 
بنمط علاقات الإنتاج والنظام الر�أ�سمالي الذي حوّل ال�سلع 

لأ�صنام)ح�سن 2012م: 44؛ مكاوي 1992م: 30(.  

الثقافية  ال�صناعات  في  فرانكفورت  مدر�سة  �آراء  وتبرز 
انتقد المركزية الغربية  كجزء من منظورهم الكلي، والذي 
بح�سبانها تجعل للقيم الغربية �صلاحية كونية �شاملة، عابرة 
وهو  امبريالي،  كطموح  ذلك  م�صنّفين  والقارات،  للثقافات 
الدول  تغزو  وهي  القديمة  الامبراطوريات  تفعله  كانت  ما 
ذهب  وقد   .)192-191 2002م:  )هابرما�س  والمجتمعات 
ادورنو وهوكهايمر في م�ؤلفهما جدل التنوير �إلى �أن �صناعة 
المجتمعات  في  وتنميطهم  الأف��راد  لقولبة  �آلية  تعد  الثقافة 
 Adorno & Hockheimer 2002: 94-95;( الر�أ�سمالية 
رت  Hesmondhalgh 2002: 15; Thorsby 2010: 88(. وقد فُ�ّس

ب�أنها  الثقافية  ال�صناعات  عن  وهوكهايمر  �أدورن���و  �أفكار 
العالمية،  �أوربا عقب الحرب  ال�سائد في  المناخ  تتماهى مع 
والذى كان يحذر من تمدّد الثقافة الأمريكية وهيمنتها، وينبّه 
 Oconnor(الأوربية والتقاليد  الثقافة  على  ذلك  لت�أثيرات 

.)2007: 18

الحديث  �أ�صبح  فرانكفورت  مدر�سة  �أفكار  ظهور  ومنذ 
عند  وخا�صة  با�ستمرار،  متداولًا  الثقافية  ال�صناعات  عن 
ع  بتو�ّس والتي زادت  والاقت�صاد،  الثقافة  بين  العلاقة  تناول 
وقد  المجتمعات.  على  الثقافية  وت�أثيراتها  العولمة  ظاهرة 
وخ�صائ�ص  الثقافية  ال�صناعات  بين  الكتّاب  بع�ض  ربط 
 )F. Jameson( مرحلة ما بعد الحداثة ومنهم ف. جيم�سون
والذي ذهب �إلى �أن الثقافة في ع�صر ما بعد الحداثة تمثل 
مراحل  من  مرحلة  كل  و�أن  الا�ستهلاكي  المجتمع  ثقافة 
 Jameson( الإنتاج الاقت�صادي �إنما تعبّر عن ظاهرة ثقافية
�أن   )H. Shiller( شيلر� كهربرت  �آخ��رون  و�أك��د   ،)1991: 6

ب�سيطرة  رها  ف�ّس وق��د  ثقافية،  امبريالية  ي�شهد  الع�صر 
�إحدى الثقافات وهيمنتها؛ ويبدو ذلك بو�ضوح فيما تمار�سه 
المتقدمة  للدول  التابعة  العملاقة  والم�ؤ�س�سات  ال�شركات 

.)Shiller  1989: 25( على الدول النامية

الثقافية  ال�صناعات   )O'Connor( �أوكونور  عرف 
ال�سلع  مع  مبا�شر  ب�شكل  تتعامل  التي  الأن�شطة  تلك  ب�أنها 
على  الاقت�صادية  قيمتها  تنبني  التي  ال�سلع  �أي  الرمزية؛ 
�أن�شطة  ي�ضم  التعريف  هذا  �أن  ويلاحظ  الثقافية.  قيمتها 
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والمو�سيقى  والن�شر،  والأفلام،  والتلفزيون،  الإذاعة  مثل: 
والفنون  التقليدي،  والفن  والعمارة،  والت�صميم،  الم�سجلة، 
والأدب،  والم�سرح،  التقليدية،  والم�صنوعات  الب�صرية، 
 Galloway( العر�ض  و�صالات  والمتحف  الأدائية،  والفنون 
المتحدة  الأمم  بد�أت منظمة  وقد   .)& Dunlop 2007: 21

ثمانينيات  في  )اليون�سكو(  والعلوم  والثقافة  للتربية 
به  ق�صدت  والذي  الم�صطلح،  بن�شر  الع�شرين  القرن 
ت�شكيلي،  وفن  مو�سيقى،  من  الثقافي  الإنتاج  �أ�شكال  كل 
وكتابة، وت�صميم، و�صناعات الإعلان، �إ�ضافة �إلى الحرف 

 .)UNESCO & UNDP,2013( والم�صنوعات التقليدية

الاقت�صاد  �أو�ضاع  عن  تقريرها  في  اليون�سكو  ر�صدت 
والأدبيات  الدرا�سات  تطور  2012م  العالم  في  الإبداعي 
�أن  �إلى  حول نمط العلاقة بين الثقافة والاقت�صاد، م�شيرة 
والت�أثيرات  العلاقة  نمط  لدرا�سة  الجادة  المحاولات  �أولى 
 Baumol &( و�أوين  بومول  �إ�سهامات  �إلى  تعود  وتحليلهما 
ت�شريح  الأدائية:  »الفنون  عن  بحثهما  وخا�صة   ،)Bowen

وكتابهما  1965م،  في  والمن�شور  الاقت�صادية«  لم�شاكلها 
»الفنون الأدائية: الأزمة الاقت�صادية« في 1966م، وقد حلّل 
الكاتبان الأو�ضاع الاقت�صادية للفنون الأدائية في الولايات 
الثمانينيات  مطلع  وفى   .)UNESCO 2012: 9( المتحدة 
كتابين   )Hendon & Shanaham( و�شانهام  هيندون  ن�شر 
عن الاقت�صاد الثقافي وتحليل الآثار الاقت�صادية للقطاعات 

الفنية في الولايات المتحدة. 

التجربة  تناولت  التي  الدرا�سات  معظم  �أن  يلاحظ 
ال�سبعينيات  الثقافي خلال عقدي  الأمريكية في الاقت�صاد 
والثمانينيات من القرن الع�شرين كانت تركّز على �ضرورة 
للفنون  والمحلي(  الوطني  الم�ستويين  )على  الدولة  دعم 
من  له  لما  وذلك  القطاع،  لهذا  الفدرالي  التمويل  وزيادة 
قدرة على توليد الدخل وتح�سين م�ستويات الت�شغيل، بل قد 
طالب بع�ضها ب�ضرورة �إ�سهام رجال الأعمال المحليين في 
 Heilbrun &( برامج دعم الفنون عبر المنح وتقديم الدعم

.)Gray 2004: 344

الحراك  ه��ذا  ف��ي  الإ���س��ه��ام  ع��ن  بريطانيا  تتخلف  ل��م 

الفكري؛ فخلال عقدي ال�سبعينيات والثمانينيات من القرن 
للدرا�سات  برمنجهام  )م��رك��ز  مدر�سة  ب��رزت  الع�شرين 
الثقافية المعا�صرة(، وقد عملت هذه المدر�سة على تحويل 
الثقافة  وعلاقة  الثقافية  ال�صناعات  في  التفكير  مجرى 
وذلك  الثقافية(،  )المادية  �أ�سمته  بما  ون��ادت  بالتنمية، 
ومن  مادية؛  �أكثر  وجعلها  الثقافة،  عن  القِيَمي  البُعد  بنزع 
و�ستيوارت  وليامز  ريموند  المدر�سة  ه��ذه  مفكري  �أب���رز 
الإ�سهامات  تقت�صر  ول��م   .)UNESCO 2012: 11( ه��ول 
تعدته  بل  برمنجهام،  مدر�سة  على  والأورب��ي��ة  البريطانية 
الثقافي،  للاقت�صاد  �آخ��ر  بعد  على  ركّ��زت  �أخ��رى  لتيارات 
وال�سي�سيولوجيا  التخطيط  لنظريات  مكوناً  بو�صفه  وذلك 
هذه  ذهبت  وقد  المحلية،  الاقت�صادية  والتنمية  الح�ضرية 
الدرا�سات �إلى �أن ال�صناعات الثقافية تعد من العوامل التي 

ت�ؤدى �إلى تطوير الجواذب في البيئة الح�ضرية. 

وذلك  ثقافي،  تحوّل  �إلى  الأوربية  التوجّهات  هذه  �أدت 
في  الأعمال  وريادة  الثقافية  بال�صناعات  الاهتمام  بزيادة 
�أ�شار بع�ض  تنموية، وقد  الثقافي بح�سبانها عوامل  القطاع 
الكتّاب، مثل بيلي و�شولز �إلى �أن تنمية ال�صناعات الثقافية 
الزوار  بجذب  وذلك  الق�صير،  المدى  في  ت�أثيرات  تحقق 
على  ت�أثيراتها  عن  ف�ضلًا  ه��ذا  المحليين،  والم�ستهلكين 
الأف��راد،  تجذب  مف�ضلة  ثقافية  بيئة  بخلق  الطويل  المدى 
 Bille & Schulz 2006:( الا�ستثمارات  وكذلك  وال�شركات 

.)123

الثقافي  لئن توزعت اهتمامات الباحثين في الاقت�صاد 
فقد  و�أورب���ا(،  المتحدة  )ال��ولاي��ات  الأطل�سي  �ضفتي  بين 
الثمانينيات  �أي�ضاً؛ فخلال عقد  تاريخية  لمراحل  انق�سمت 
ان�صبَّ البحث على اختبار ت�أثير مختلف القطاعات الثقافية 
�أما  الح�ضري،  والتخطيط  المحلية  المجتمعات  تنمية  على 
الت�سعينيات وما بعدها فقد �شهدت تحوّل الاهتمام للق�ضايا 
 UNESCO( التي �أفرزها التطبيق وخا�صة الملكية الفكرية

.)2012: 9

الاقت�صاد  مو�ضوع  تناولت  التي  الكتابات  معظم  �أكدت 
يتيح  ال��ذى  التنوّع  تبرز  ر�ؤي��ة  لتقديم  ت�سعى  �أنها  الثقافي 
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متناف�سين  لا  متكاملين  معاً  والثقافي  الاقت�صادي  عمل 
�أبعد  خطوة  الباحثين  بع�ض  ذهب  بل   ،)Lee 2002: 355(
بالبعد  اهتماما  �أك��ث��ر  الاقت�صاد  يكون  �أن  �إل��ى  بالدعوة 
الثقافي )Culturalization of Economy( وذلك لأن الثقافة 
الاقت�صادية  العلاقات  في  محورياً  دوراً  تلعب  �أ�صبحت 
الآخ��ر  الطرف  في  �آخ���رون  ور�أى   ،)Warde 2002: 185(
اهتمامها  لزيادة  الثقافية  والكيانات  الم�ؤ�س�سات  تعمل  �أن 
لتنامى   )Economization of Culture( الاقت�صادي  بالبعد 
�إدارة  بح�سن  الكفيلة  والآل��ي��ات  الاقت�صادية  المفاهيم 
 Salaman 1997 ;( الثقافي  التعبير  و�أ���ش��ك��ال  المن��شآت 

.)Thrift,1999

2-2. حقبة ال�صناعات الإبداعية: 

في  م��رة  لأول  الإب��داع��ي��ة  ال�صناعات  م�صطلح  ظهر 
)الأمة  تقرير:  في  ورد  حينما  1994م  العام  في  �أ�ستراليا 
عام  وف��ى  للكومنولث(،  الثقافية  ال�سيا�سات  المبدعة- 
البريطانية وثيقة )خرائط  الثقافة  �أ�صدرت وزارة  1998م 
 ،)Creative Industries Mapping( )الإبداعية ال�صناعات 
و�إن انتقدها بع�ض الباحثين لتو�سعها في مفهوم ال�صناعات 
الإبداعية ف�إنهم قد ف�سروا ذلك لرغبة الوزارة في التركيز 
بزيادة  الأو���س��ع  البريطاني  الاقت�صاد  في  �إ�سهامها  على 
القطاعات الإبداعية وتعددها )هارتلى 2007م: 181(. وقد 
عرّفت الوثيقة ال�صناعات الإبداعية ب�أنها: تلك ال�صناعات 
والمهارات  ال�شخ�صية،  الإبداعية  م�صدرها  يكون  التي 
الثروة  لخلق  الكامنة  مقدرتها  عن  ف�ضلًا  هذا  والموهبة، 
وا�ستغلالها  الفكرية  الملكية  بناء  عبر  وذلك  والوظائف، 
�صنّف  التعريف  ه��ذا  �أن  ويُ�الح��ظ   ،)DCMS 1998: 7(
الإنتاج الثقافي كواحد فقط من �أنواع الإبداع؛ وهو في ذلك 
لا يختلف عن �أي �صناعة �أخرى، ما دامت قائمة على عن�صر 
�إبداعي. وقد �أخذ الم�صطلح بُعده الأو�سع عندما ا�ستخدمه 
الكاتب البريطاني جون هوكينز في 2001م، وذلك بو�ضعه 
 15 على  الإب��داع��ي  الاقت�صاد  �أ�سماه  ما  ت�صنيف  معايير 
والتكنولوجيا،  والعلوم  الفنون  قطاعات  ت�شمل  �صناعة، 
العالم  في  الإبداعي  القطاع  حجم  ف�إن  لتقديراته  وطبقاً 

 UNESCO(  %5 �سنوي  نمو  بمعدل  دولار  تريليون   2,2 بلغ 
قطاع  لي�ضم  الم�صطلح  هوكينز  ع  و�ّس وق��د   ،)2012: 13

�إلى ن�شاطات البحث  �إ�ضافة  الألعاب الإليكترونية وغيرها، 
والتطوير. 

ت�سعى فكرة ال�صناعات الإبداعية �إلى تو�ضيح التقارب 
)الموهبة  الإب��داع��ي��ة  الفنون  بين  والعقلي  المفاهيمى 
الجماهيري(  )النطاق  الثقافية  وال�صناعات  الفردية( 
 )12 2007م:  )هارتلى  جديدة  �إع�الم  تقنيات  �إط��ار  في 
�أقدم عمراً: الفنون الإبداعية  وهى تجمع بين م�صطلحين 

وال�صناعات الثقافية.

بوا�سطة  با�ستخدامه  العالمي  بُعده  الم�صطلح  �أخ��ذ 
�أ�صدرت الجمعية العامة  المنظمات الدولية، وذلك عندما 
للأمم المتحدة قرارها رقم 2/55 والذى ي�ؤكد على �أهمية 
الثقافة في التنمية، وفى العامين 2008م و2010م �صدرت 
طبعتان من تقرير الاقت�صاد الإبداعي في العالم، المنجز 
ومنها  المتخ�ص�صة،  المتحدة  الأم���م  وك���الات  بوا�سطة 
الإنمائي  المتحدة  الأم��م  وبرنامج   ،UNESCO اليون�سكو 
UNDP، والمنظمة العالمية للملكية الفكرية WIPO، وم�ؤتمر 

ذهب  وقد   ،UNCTAD والتنمية  للتجارة  المتحدة  الأم��م 
التقريران �إلى �أن الاقت�صاد الإبداعي لا يعد من القطاعات 
يتميز  ولكنه  فح�سب،  العالمي  الاقت�صاد  في  النمو  �سريعة 
كذلك بقدرته العالية في �إحداث التحولاّت، وتوليد الدخل، 
 UNESCO(الت�صدير عائدات  وزيادة  العمل،  فر�ص  وخلق 
المنظمات  لاهتمام  وا�ستمرارا   .)& UNDP, 2013: 11

في  تقريراً   UNCTAD �أ�صدرت  فقد  بالمو�ضوع،  الدولية 
من  العالمية  التجارة  حجم  �أن  فيه  �أو�ضحت  2013م  مايو 
العام  بليون دولار في  بلغ 624  الإبداعية  والخدمات  ال�سلع 
في  الم�سجلة  �أرقامه  �ضعف  بلغ  قد  يكون  وبذلك  2011م، 
على   %8.8 ال�سنوي  النمو  معدل  بلغ  كما  2002م،  العام 
النامية  الدول  �صادرات  نمو  معدل  وزاد  العالمي  الم�ستوى 
خلال   %12.1 �إلى  لي�صل  الإبداعية  والخدمات  ال�سلع  من 

الفترة نف�سها.

ال�صلة  ذات  والكيانات  المنظمات  �إ�سهامات  تعددت 
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هذا  في  ويبرز  الإب��داع��ي��ة،  ال�صناعات  مكوّنات  لتحديد 
ال�سياق نموذج اليون�سكو والذى اعتمد على تجربتها ال�سابقة 
بين  النموذج  ف��رّق  �إذ  الثقافية،  ال�صناعات  ت�صنيف  في 
التي  وتلك  المحورية  الثقافية  النطاقات  في  ال�صناعات 
الجدول  ويلخ�ص  المتو�سعة،  الثقافية  النطاقات  �أ�سماها 

رقم )1( هذه المكونات.

الجدول 1: نموذج اليون�سكو لل�صناعات الإبداعية

ال�صناعات الإبداعية في النطاقات 
الثقافية المحورية

 ال�صناعات الإبداعية في 
النطاقات الثقافية المتو�سعة

الأدوات المو�سيقيةالمتاحف، �صالات العر�ض والمكتبات
معدات ال�صوتالفنون الأدائية

العمارةالمهرجانات
الإعلانالم�صنوعات اليدوية والفنون الب�صرية

معدات الطباعةالت�صميم
البرمجياتالن�شر

المعدات ال�سمعية والب�صريةالإذاعة والتلفزيون
الأفلام والفيديو

الت�صوير
الو�سائط التفاعلية

 UNESCO 2012  :الم�صدر

مفهوم  على  ط���ر�أ  ال���ذى  ع  التو�ّس حجم  ال��ج��دول  يُ��ب��رز 
الثمانينيات  عقدي  خلال  �ساد  ال��ذى  الثقافية  ال�صناعات 
�ضمت  ب����أن  وذل���ك  ال��ع�����ش��ري��ن،  ال��ق��رن  م��ن  والت�سعينيات 
ال�صناعات الإبداعية قطاعات لم تك ذات علاقة بالن�شاط 
والبرمجيات.  والإع�الن،  الح�ضري،  كالتخطيط  الثقافي؛ 
عن  الأخير  تقريرها  في  التوجه  هذا  اليون�سكو  �أك��دت  وقد 
  UNESCO & UNDP( أو�ضاع الاقت�صاد الإبداعي في العالم�
2013(، وذلك عندما �أ�شارت �إلى �أن النطاقات التي تعبر عن 

قيم الثقافة هي: 

- التعبير الثقافي.

- التراث الثقافي المادي وال�شفاهي.

- العمارة والتخطيط الح�ضري.

ترافَق مع هذا الت�صنيف لل�صناعات الإبداعية اتجاهات 

الثقافية،  لل�صناعات  التنموية  الإ�سهامات  لتحليل  حديثة 
�إلى الموارد  وذلك بتحوّل التركيز من هيكل الإنتاج المادي 
»الطبقة  م�صطلح  عليها  �أطلق  والتي  المبدعة،  الب�شرية 
بالمداخل  ال�صلة  قريب  التوجّه  هذا  �أنَّ  ويت�ضح  المبدعة«، 

ال�سابقة، وخا�صة ال�سي�سيولوجيا الح�ضرية الحديثة.

لها  ف�صّ معينة  ب�سمات  الإب��داع��ي��ة  ال�صناعات  تتميز 
على   )89 2007م:  )هارتلي  عنه  نقلها  كما  كيفز  ريت�شارد 

النحو الآتي: 

11 الت�شكل الكبير في الطلب المتوقع على الإنتاج الإبداعي .
الم�شترى  يعوز  تجربة(  )�سلع  الإبداعية  المنتجات  لأن 
من  الإ�شباع  ويتحقق  الا�ستهلاك،  قبل  المعلومات  فيها 

الذاتي وال�ضمني �إلى حد كبير.

22 غير . لأ���ش��ك��ال  الإب��داع��ي��ي��ن  المنتجين  ا�ستلهام  ط��رق 
الإب��داع��ي  ون�شاطهم  عملهم  من  للإ�شباع  اقت�صادية 
تعتمد في الوقت ذاته على �أداء �أن�شطة �أكثر رتابة )مثل 

المحا�سبة والت�سويق( لإتمام تلك الأن�شطة.

33 �أحياناً، للإنتاج الإبداعي والحاجة . الطبيعة الجماعية، 
متنوعة  ب��م��ه��ارات  تتمتع  �إب��داع��ي��ة  ف���رق  ت��وف��ي��ر  �إل���ى 
ر�ؤيتها  تتعار�ض  ما  غالباً  والتي  عليها،  والمحافظة 

وتطلعاتها بالن�سبة �إلى المنتج النهائي.

44 �إطار . في  �سواءً  الإبداعي  للإنتاج  المطلق  �شبه  التنوّع 
ت�أجيرها  محلات  في  الفيديو  )�أجهزة  خا�صة  �أ�شكال 

مثلًا( �أو بين الأ�شكال نف�سها.

55 ظاهرة . عليه  يُطلق  ما  �أو  ر�أ�سياً،  المختلفة  المهارات 
القائمة )�أ( والقائمة )ب(، وطرق المنتجين �أو غيرهم 
من مجمّعي المحتوى في ت�صنيف وتقييم الم�ستخدمين 

الإبداعيين.

66 في . متنوعة  �إبداعية  �أن�شطة  بين  التن�سيق  �إلى  الحاجة 
مدى زمنى ق�صير ن�سبياً ومحدد غالباً.

77 منتجيها . وقدرة  الإبداعية  المنتجات  من  الكثير  تحمل 
ع��ل��ى م��وا���ص��ل��ة ا���س��ت��خ�ال���ص الإن���ج���از الاق��ت�����ص��ادي 
بعد وقت  المثال(  �سبيل  الن�شر على  )مدفوعات حقوق 
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على محمد عثمان العراقي

طويل من الإنتاج. 

�أن الطبقة المبدعة برزت  �إلى  الكتابات الحديثة  تذهب 
كعامل حديث وجالب للنمو الاقت�صادي وخلق بيئة للتكنولوجيا 

والإبداع وذلك ما يُعرف بنظرية T3 ويق�صد بها: 

 .Talent الموهبة -

.Tolerance المثابرة -

.Technology التكنولوجيا -

وت��ف��ت��ر���ض ه���ذه ال��ن��ظ��ري��ة �أن الا���س��ت��ث��م��ار ف��ي الإب����داع 
والابتكارات التكنولوجية هي القوة الأولية والدافعة للنمو في 

الاقت�صاد الإبداعي. 

في  ��ع  ت��و���ّس م��ج��رد  لي�س  الأم���ر  �أن  المفهوم  ه��ذا  يُ��ب��رز 
من  ج��ذري  تحوّل  عن  يُعبّر  ولكنه  وت�صنيفها،  المكونات 
�إلى  الثقافي  مكوّنه  في  الإبداعي  المُنجز  على  يعتمد  قطاع 
التقنية  منتجات  وخا�صة  الإب��داع،  �أ�شكال  جميع  ي�ضم  �آخر 
الفائقة، ومن ثم الت�أ�سي�س لمفهوم الطبقة المبدعة. يطرح 
للتراث  يُعد هذا توظيفاً  المركزي: هل  ال��سؤال  التحوّل  هذا 
الثقافي �أم تحويله ل�سلعة؟ وهل و�سائل التحليل الم�ستخدمة 
التراث؟ وما دور المجتمعات المحلية في  تتوافق مع طبيعة 
المبدعة؟ هذه  الطبقة  يقوم على  الذى  الإبداعي  الاقت�صاد 
الت�سا�ؤلات �سنحاول الإجابة عليها في الجزء التالي من هذا 

البحث.

3. توظيف للتراث الثقافي �أم تحويله ل�سلعة؟

يعد التراث الثقافي، ببعديه المادي وال�شفاهي، من �أكثر 
الأ�شياء الت�صاقاً بالإن�سان؛ فهو و�إن كان ابن تراثه ف�إنه ينتج 

التراث �أي�ضاً. 

الارتباط  من  معيناً  �شكلًا  الجدلية  العلاقة  هذه  �أفرزت 
الإن�سان  وظ��ل  ال�شفاهي،  ال��ت��راث  م��ع  خا�صة  والتماهي، 
اقت�صاديا؛  يوظفه  لتراثه-  الاقت�صادي  البعد  وعى  -عندما 
ف�شهدنا �إنتاج الحرف والم�صنوعات التقليدية، والتي تختلف 
على  كدليل  وذل��ك  و�أحوالهم،  وبيئاتهم  نّاع  ال�صُ باختلاف 
تفرّد المُنجز الإبداعي التراثي وارتباطه ال�صميم ب�صانعه. 
�إن  بل  التقليدية،  الم�صنوعات  على  التوظيف  يقت�صر  ولا 

و�أكثرها نمواً  ال�سياحة  �أنواع  �أهم  التراثية تعد من  ال�سياحة 
على الم�ستوى العالمي. وقد تطور اهتمام المنظمات الدولية 
وا�ستراتيجيات  التراث  الحفاظ على  برامج  �إدماج  ب�ضرورة 
التخطيط الح�ضري مع الأهداف الكبرى للتنمية الم�ستدامة 

على الم�ستوى الوطني.

مه  يُقدِّ التوظيف، فما الجديد الذى  �إن كان ما �سبق هو 
مفهوم ال�صناعات الإبداعية؟

تعبر  للتحليل  ومناهج  نظرياً  �إط��اراً  المفهوم  ا�ستخدم 
بعد  ما  مرحلتها  في  الغربية  المجتمعات  �أو�ضاع  عن  بدقة 
و�صناعات  الخدمات  ن�سبة  بزيادة  تتميز  والتي  ال�صناعية، 
ف�ضلًا  هذا  الإجمالي،  المحلى  الناتج  في  الفائقة  التقنية 
عن �سعي الاقت�صاد الإبداعي لفك الارتباط ما بين الإن�سان 
وتراثه وتحويل هذا التراث ل�سلعة تنطبق عليها كل نظريات 
بو�ضوح  البعد  ه��ذا  ويبرز  وو�سائله،  الاقت�صادي  التحليل 
عندما يتم الحديث عن الطبقة المبدعة لا المجتمع المحلى 

�صاحب التراث ومالكه.

الإبداعي هو  �إليه الاقت�صاد  ي�سعى  �أن ما  الباحث  يعتقد 
لي�س توظيف للتراث بل تحويله ل�سلعة وذلك لعدة قرائن: 

للمجتمعات  �إب��داع��ي��اً  منجزاً  التراثي  المنتج  يُ��ع��دّ  �أولًا: 	
الاقت�صادي،  م�ستواها  عن  النظر  ب�صرف  الب�شرية 
وذلك ت�أكيداً لتفرّد التراث وتعدّده بتعدّد المجتمعات؛ 
ومع هذه الحقيقة ف�إن ت�صنيف اليون�سكو لل�صناعات 
ال�صلة  وث��ي��ق��ة  م��ن��ت��ج��ات  ب�ضم  ��ع  ت��و���ّس الإب��داع��ي��ة 
بالمجتمعات ال�صناعية؛ كمعدات ال�صوت والطباعة 
وغيرها  والب�صرية  ال�سمعية  والمعدات  والبرمجيات 
ال�سلع  من  تُعد  المنتجات  ه��ذه  وك��ل   ،)1 )ال��ج��دول 
�إلا  عقلياً  منجزاً  كانت  و�إن  وهى  المال،  ر�أ�س  كثيفة 
التراث المادي وال�شفاهي  �أنه لا يمكن م�ساواتها مع 

للمجتمع.

الارتباط  فك  مفهوم  الإبداعي  الاقت�صاد  ي�ستبطن  ثانياً: 	
على  وذل��ك  ل�سلعة،  وتحويله  وت��راث��ه  الإن�����س��ان  بين 
�أبرز  وهى  ل�سلع،  والأر���ض  العاملة  اليد  تحويل  غرار 
بولانى  ك��ارل  لاح��ظ  والتي  ال�سوق،  اقت�صاد  دعائم 
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كتابه  في  مطولًا  ذل��ك  وانتقد  الف�صل،  ه��ذا  خطل 
)التحوّل الكبير( عندما �أ�شار �إلى �أن �أهم التحولاّت 
المجتمع  �إخ�����ض��اع  ه��ي  للر�أ�سمالية  ر�سخت  ال��ت��ي 
باعتبار  العك�س؛ وذلك  ولي�س  ال�سوق  لقوانين  ونظمه 
الأمر  للإنتاج،  عوامل  مجرد  والأر���ض  العاملة  اليد 
و�أر�ضه  الإن�سان  بين  ما  الارتباط  فك  تطلب  ال��ذي 
ما  ه��و  ه��ذا  ولعل   ،)177-175 2009م:  )ب��ولان��ى، 
ي�أتي  والذي  الإبداعي،  الاقت�صاد  مفهوم  �إليه  ي�سعى 
الاقت�صادية  الأفكار  �شهدته  الذى  التطور  مع  مت�سقاً 
الأ�شياء  لتحويل  وال�سعي  الحداثة  بعد  ما  مرحلة  في 
جميع  عليها  تطبق  التراث،  فيها  بما  �سلع،  �إلى  كلها 
نظر  دونما  المعروفة،  الاقت�صادي  التحليل  �أ�شكال 
المبدعة  الطبقة  مفهوم  ويقف  التراث.  لخ�صو�صية 
�شاهداً �آخر على فك الارتباط بين المجتمع وتراثه؛ 
المعنية  هي  المحلى،  المجتمع  ولي�س  الطبقة،  فهذه 
�أنها  الم�ؤكد  ومن  وت�سويقه،  الثقافي  التراث  ب�إنتاج 
�إدارة الأعمال ومهاراتها التي  �ست�ستخدم كل مناهج 
وزي��ادة حجم  �سلعة  �إلى  التراثي  المنتج  تحويل  تتيح 
�أنه  المحلى  المجتمع  مع  العلاقة  وتظل  العائدات، 
المجتمع  �إن  بل  الأولية؛  المواد  لهذه  حار�س  مجرد 
في  الأول���ى  ال�سبب  المعرفة  في  لرغبته  ك��ان  ال��ذى 
الو�صول  من  محروماً  ي�صبح  الفر�ص  ه��ذه  �إي��ج��اد 
به )ع�صفور،  الخا�صة  الحقيقية  الما�ضي  �أنواع  �إلى 

1997م: 208(.

ف�إن  الثقافي،  بالمنتج  الاهتمام  ل��زي��ادة  �سعيه  في  ثالثاً: 	
الاقت�صاد الإبداعي ي�ستخدم مفهوم القيمة الم�ضافة 
والتي تعنى دخول المنتج في مراحل متعاقبة ت�ضمن 
فيه  يت�ساوى  المفهوم  وه��ذا  النقدية؛  قيمته  زي��ادة 
القطن والبترول والفلكلور، فكلها �سلع. يرى الباحث 
�أن القيمة الم�ضافة للتراث الثقافي خا�صة ال�شفاهي، 
لي�ست في تحويله ل�سلع بل في مدى ارتباطه بمجتمعه 
المحلى وعمق الإح�سا�س ب�أ�صالة هذا التراث وقيمته 

المعرفية.

يتميز التراث الثقافي، وخا�صة ال�شفاهي، ب�أن ملكيته  رابعاً: 	

ويتعار�ض  و�أج��ي��ال��ه،  المجتمع  �أف���راد  لكل  جماعية 
الإبداعي  الاقت�صاد  مفاهيم  مع  وا�ضح  ب�شكل  ذلك 
�آليات  التي تقوم على نظرية المنفعة)2( وغيرها من 
المبادئ،  بهذه  �أق��ررن��ا  ولئن  الاقت�صادي؛  التحليل 
زي  ت�سجيل  �أ�شخا�ص  ع��دة  �أو  ما  ل�شخ�ص  فيمكن 
�شعبي لجماعة ما �أو �أحاجي باعتبارها ملكية خا�صة.

يُ��ع��دّ ال��ت��راث ال��ث��ق��اف��ي �أح���د الأ����ص���ول وال��م��وارد  خام�ساً: 	
�إ�شباعه  ف��ي  �أهميته  وت��ب��رز  المحلية،  للمجتمعات 
من  تعد  والتي  للمجتمع  والروحية  الرمزية  للجوانب 
الثقافات  بنية  في  والوحدة  التما�سك  عنا�صر  �أه��م 
المحلية؛ وعندما يتم ت�سليع هذا التراث ف�إنه يخرج 
من دائرة مبدعيه �إلى دائرة �أخرى ا�ستثمارية، وربما 
وت�شكّلاته  التاريخي  الثقافي  �سياقه  تدريجياً  يفقد 

الأ�صلية.

يعك�س مفهوم ال�صناعات الإبداعية بالمكونات التي  �ساد�ساً: 	
�أقرتها اليون�سكو �شكلًا من �أ�شكال �سيطرة المفاهيم 
العقود  خلال  انت�شرت  والتي  الغربية،  والت�صورات 
تقرير  و�صف  عليها  ي�صدق  بدرجة  الأخيرة،  الثلاثة 
تحوّل جذري  ب�أنها  والتنمية  للثقافة  العالمية  اللجنة 
)ع�صفور،  الثقافية  وال�صناعات  الفن  �أ���س��واق  في 
1997م: 83(؛ وما من �شك �أنها تعبر عن المركزية 
الكونية  ال�صلاحية  بحتمية  تعتقد  ال��ت��ي  الغربية 
2002م:  )هابرما�س  ونظرياتها  ور�ؤاه���ا  لأفكارها 

.)191

�سابعاً: 	تمثل الحِرَف والم�صنوعات التقليدية �صورة من �صور 
توظيف التراث الثقافي وا�ستغلال عائده الاقت�صادي، 
ل�صناعات  الحرفي  الإن��ت��اج  يتحوّل  عندما  ول��ك��ن 
�ضخمة تحدّ من �سيطرة الحِرَفي على هام�ش ربحه، 
يبرز ال��سؤال عن ن�صيب هذا الحِرَفي من العائدات، 
القدرة  يملك  ولا  الفقراء  من  يكون  ما  غالباً  والذى 

على الم�ساومة.

و�آلياتها  الاقت�صادي  التحليل  و�سائل  ا�ستخدام  	�إن  ثامناً: 
على  ت�ستخدم  كما  الثقافي  ال��ت��راث  على  وتطبيقها 
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القطاعات الإنتاجية كالزراعة وال�صناعة والخدمات 
طبيعة  لاختلاف  وذل��ك  المو�ضوعية،  يجافى  لأم��ر 
الم�ستهلك  دور  �إن  ب��ل  غ��ي��ره،  ع��ن  الثقافي  المنتج 
�إلى  ل  التو�صّ كان  ولئن  �سواه؛  عما  جداً  مختلف  فيه 
المعرفة، من خلال اقت�صاد المعرفة، عملية �إن�سانية 
ولي�ست تقنية )هارتلى 2007م: 151( ف�إن البحث عن 
و�سائل و�آليات للتحليل والفهم لطبيعة هذا القطاع تعد 
من الق�ضايا الأ�سا�سية؛ ولعل هذا ما لم تفعله تقارير 
عن  ال�صادرة  العالم  في  الإبداعي  الاقت�صاد  �أو�ضاع 

اليون�سكو للأعوام 2008م، و 2010م، و 2013م.

ال�صناعات  تُبرز  الاقت�صادية،  الأن�شطة  من  كغيرها  تا�سعا: 	
والجنوب؛  ال�شمال  بين  الوا�ضح  التفاوت  الإبداعية 
�أقل دخلًا من ر�صفائهم  مثلًا  الأفارقة  فالمو�سيقيون 
عن  اليون�سكو  تقرير  ق��دّر  وق��د  الأخ���رى،  ال���دول  ف��ي 
�أو�ضاع الاقت�صاد الابداعي في العالم 2012م �أن معدل 
دخل المو�سيقي في ال�سنغال لا يتجاوز 600 دولار، وهو 

ما يقل بحوالي 16% من معدل الدخل في البلاد.

الإبداعي  الاقت�صاد  مفهوم  �أن  على  القرائن  بع�ض  هذه 
توظيفه،  ولي�س  �سلعة  �إلى  الثقافي  التراث  تحويل  على  يقوم 
وتجدر الإ�شارة هنا �إلى �أن مجالات التركيز والاهتمام كانت 
الثاني  الق�سم  )انظر  و�أورب��ا  المتحدة  الولايات  بين  مختلفة 
بدعم  الأميركية  الكتابات  اهتمت  فحين  البحث(،  هذا  من 
الفنون الأدائية وتمويلها على الم�ستوى الوطني والمحلي، فقد 
ان�صرف تركيز الأوربيون �إلى التخطيط الح�ضري؛ وهنا يتردد 
ال��سؤال ما �أولويات الدول النامية، وخا�صةً الدول العربية في 
الاقت�صاد الإبداعي؟! وما و�سائل التحليل المنا�سبة؟ �إن هذه 

من المو�ضوعات التي تحتاج بحثاً وا�ستق�صاءً معمّقاً.

الإبداعي  الاقت�صاد  مفهوم  على  �أع�اله  الملاحظات  �إن 
�أنه يحتاج لمواءمة وتكيّف مع  لا تعني عدم جدواه، بل تعني 
لن�ضمن  المجتمعات،  وخ�صو�صية  الثقافي  التراث  طبيعة 

توظيفاً ولي�س ت�سليعاً للتراث.

4. مقترح بديل: 

الثقافي  بالتراث  المتعلقة  والأن�شطة  الأعمال  �إدراج  �إن 

والب�صرية  ال�سمعية  كالأجهزة  الو�سائط  مع  جنب  �إلى  جنباً 
و�صناعات التقنية ت�شبه �إلى حدٍّ كبير الم�ساواة في الت�صنيف 
بين الإنتاج الزراعي وال�شاحنة التي تنقله، وتبدو المقارنة في 
�صالح ال�شاحنة بالنظر �إلى قيمتها والتقنية الم�ستخدمة فيها.

بين  الت�صنيف  في  الف�صل  من  بد  لا  �أنه  الباحث  يعتقد 
منتج الثقافة، �سواءً كان فرداً �أم جماعة وو�سائط تو�صيلها، 
وتبدو خطورة الجمع بين الاثنين �أن الو�سائط هي نتاج �صناعة 
متقدمة ورا�سخة ولها تاريخها و�آليات تحليلها وترابطاتها مع 
الثقافي  التراث  �صناعات  بينما  الأخ��رى،  ال�صناعات  �أنواع 
ما  والتحليل؛  للقيا�س  و�آل��ي��ات  نظريات  بعد  لها  تتبلور  لم 
ور�ؤو�س  منتجين  من  تمثله  وما  للأولى  راجحة  الكفّة  يجعل 
القيمة  المحلية، خا�صة في مجال  المجتمعات  �أموال مقابل 
الم�ضافة والتطور التقني. ويقدم الجدول رقم )2( تلخي�صاً 

لهذا المقترح.

الجدول 2:  مقترح لت�صنيف ال�صناعات الإبداعية

 و�سائط ال�صناعات الثقافية ال�صناعات والأن�شطة الثقافية

المتاحف، �صالات العر�ض 
والمكتبات

الو�سائط التفاعلية

الأدوات المو�سيقيةالفنون الأدائية
الإعلانالمهرجانات

الم�صنوعات اليدوية والفنون 
الب�صرية

البرمجيات

المعدات ال�سمعية والب�صريةالت�صميم
الن�شر

الإذاعة والتلفزيون
الأفلام والفيديو

الت�صوير
العمارة

ال�سياحة التراثية

الم�صدر: �إعداد الباحث

القطاع  م��ك��ون��ات  ت�صنيف  ب���إع��ادة  المقترح  ه��ذا  �إن 
من  تنطلق  ولكنها  �شكلية  ترتيبات  مجرد  لي�ست  الإبداعي 
بين  التفريق  ب�ضرورة  �سابقاً  ا�ستعر�ضناها  التي  المرجعية 
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يترتب  الأمر  ولأن هذا  تو�صيله،  وو�سائط  الإبداعي  الن�شاط 
الدول  بين  الإنجاز  مدى  لتقييم  والم�ؤ�شرات  المعايير  عليه 
بتنمية  الكفيلة  والبرامج  الخطط  واق��ت��راح  والمجتمعات 
وتلم�سه  المقترح  هذا  قرب  على  ي�ؤكد  مما  الثقافي  التراث 
لأو�ضاع المجتمعات المحلية وعدم دورانه في فلك المركزية 
الغربية والتي تعمم ما هو خا�ص بمجتمعاتها وتقطع بما هو 
مظنون. يت�أكد هذا المقترح وي�صبح ذي جدوى �إذا علمنا �أن 
فكرة ال�صناعات الابداعية �إنما هي جمع وتوليف بين الفنون 
الابداعية التي تعتمد الموهبة الفردية وال�صناعات الثقافية 
فنحن  �إذن  للجماهير،  الاب���داع  تو�صيل  ت�ستهدف  وال��ت��ي 
واحد  ولكل  وجماهيري  ف��ردي  القطاعات  من  نوعين  �أم��ام 
تفرده،  ت�ستوعب  التي  والتحليل  النظر  ومناهج  خ�صائ�صه 
على  قطاع  منهج  �إ�سقاط  المو�ضوعية  وعدم  التع�سف  ومن 
الآخر ومحاكمته به، وهذا ما �أو�ضحه المقترح عندما ف�صل 
بين الابداع كمنتج ثقافي و�آليات وو�سائط تو�صيله للجمهور.

5. خاتمة: 

مفهوم  يعد  هل  ال��سؤال:  على  الإجابة  البحث  هذا  حاول 
للتراث  توظيفاً  اليون�سكو  �أقرته  الذى  الإبداعية  ال�صناعات 
المفهوم  لتطور  وبا�ستعرا�ضه  ل�سلعة؟،  تحويله  �أم  الثقافي 
�أنه ي�ستبطن  خلال القرن الع�شرين ومكوناته المعرفية تبين 
التعامل مع التراث ك�أي مواد �أولية قابلة للتحويل ل�سلعة فتطبق 
عليها و�سائل و�آليات التحليل ذات ال�صلة. كما لاحظ البحث 
الت�سليع  افترا�ض  يعزز  المبدعة  الطبقة  على  التركيز  �أن 
ويجعل من المجتمع المحلى، �صاحب التراث، مجرد حار�س 
لهذه المواد الأولية تنتظر الا�ستغلال بوا�سطة رواد الأعمال. 
مكونات  ت�صنيف  لإع��ادة  مقترح  تقديم  البحث  ح��اول  وق��د 
ال�صناعات الإبداعية ب�شكل ي�ضمن تقدير المنجز الإبداعي 
�إنتاجه  ف��ي  المحلى  المجتمع  ودور  الاقت�صادية  وقيمته 
للنقا�ش  الباب  البحث  ويفتح  وتطويره.  عليه  والمحافظة 
الاقت�صاد  مفهوم  حول  العربية  المجتمعات  في  والمدار�سة 

الإبداعي وت�شكلاته وال�سعي لبلورة ر�ؤية عربية عن الق�ضية.
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هوركهايمر، وثيودور �أدورنو، ويورغن هابرما�س.
)2(	 نظرية المنفعة، من المكونات الرئي�سة للتحليل الاقت�صادى الجزئي، وتن�ص على �أن الإن�سان في عمله ي�سعى لتعظيم منفعته ال�شخ�صية ب�صرف النظر 

عن منافع الآخرين، ويعبّر عن ذلك ريا�ضياُ بدالة المنفعة.
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